Giulia I.

Diego O.
Alessandro Z.




GLOBALISATION

| INTERACTION | | INTEGRATION |




CULTURAL GLOBALISATION

TRANSMISSION

IDEAS MEANINGS

\/\/

VALUES

\/

INTENSIFY SOCIAL RELATIONS ]




NUMBERS FOR GLOBALISATION

Figura 2. La globalizzazione é la realta odierna

1,2 miliardi 914 milioni

Viaggi internazionali Utenti iielle reti socn_all
nel 2016 con almeno un amico
«Straniero»

244 milioni
Persone viventi fuori

dal paese di origine
a livello mondiale

Acquisti transfrontalieri online
nell’'UE a 27 nel 2016

13 milioni 2 milioni

Studenti stranieri 7“.1 Persone che hanno studiato
online a livello all'estero grazie al programma :
mondiale Erasmus dal 1987 nell'UE a 27 nel 2015

Pendolari transfrontalieri

nizzazione mondiale del turis
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TRENDS

UNIVERSAL BRAND
~N
@ 2018: 36 BILLION DOLLARS

JUSTDOIT.
«There iy no-finishv li,ne/»)

% 2018: 46 BILLION DOLLARS }




TRENDS

SAMSUNG h
314 MILLION

SMARTPHONE
20,5% MARKET SHARE
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216 MILLION SMARTPHONE :B'SNEP

14,1% MARKET SHARE

2018: 308 MILLION DOLLARS]
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CAUSES AND EFFECTS

DIFFUSION OF TELEPHONIC AND
TELEMATIC NETWORKS

SOCIAL NETWORKS

UNIVERSAL LANGUAGE

TRANSPORT
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INCREASE IN SOCIAL INEQUALITIES

INTENSIFICATION OF CONFLICTS >
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OPPORTUNITIES

HYBRIDIZATION

CULTURAL ENRICHMENT




POPULAR OPINION ON GLOBALISATION

Figura 5. Le opinioni degli europei sulla globalizzazione
divergono

45 %

'IM’IP'N‘@'II‘ 'Il'?'ll'@'ll'@'ﬂ'?'ll'ﬁ"ll'

uropea (2016).

Fonte: Bertelsmann Stiftung e Commissione
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